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MEDIOS Y PLATAFORMAS DE COMUNICACION:
LIMA METROPOLITANA Y EL INTERIOR DEL PAIS

El consumo de medios y plataformas de Universos: Perd Urbano
comunicacién en el Perd se ha (Millones)
convertido en un aspecto clave de la Costay
vida cotidiana de la poblacion, Sierra Norte oot
permitiendo el acceso a informacion, 4.9 MM rente
entretenimiento y publicidad. En este 1.6 MM
sentido, es importante entender cémo
se distribuye el consumo de medios en
el pais y como esta distribucion varia
segun las caracteristicas demograficas S
.. lerra
de la poblacion. Lima centro y
En base a la informacién del Estudio 9.9 MM sierra sur
Overmedia, se sabe que los medios de —_— 3.2 MM
comunicacion llegan al 100% de la
poblacion nacional, lo que indica que
todos los peruanos tienen acceso a Lima
algin medio de comunicacién. La radio Provincias
y la television, son los medios con 0.7 MM
mayor alcance a nivel nacional,
llegando al 92% de la poblacién cada Costa Sur
uno. 24 MM
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TV Ablerta: Peru Urbano 88.5 Lima 93.2 Interior Urbano 85.1

TV Cable: Peru Urbano 52.8 Lima 63.8 Interior Urbano 44.9

Los valores mostrados estan expresados en porcentajes.
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En Lima, la television es el medio con mayor
alcance; mientras que en el interior, donde
reside el 58% de la poblacion del Peru
Urbano, la radio se posiciona como el medio
mas fuerte, gracias a la diversificacion de la
oferta radial, distribuida entre emisoras
nacionales y locales.

Los medios digitales tienen un alcance
semanal del 81% de la poblacion nacional:
92% en Lima y 72% en el interior. La
publicidad de exteriores (OOH/DOOH) posee
un alcance nacional de 75%: 88% en Lima y
66% en el interior. Finalmente, los diarios
impresos tienen un alcance semanal del 36%
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Costa y Sierra

de la poblacién nacional, con una cobertura
mayor en Lima que en el interior del pais.

En conclusién, el consumo de medios en el
Peru es diverso, con una amplia cobertura de
los medios tradicionales como la radio y la
television, y una creciente importancia de los
medios digitales. Ademas, la distribucion del
consumo de medios varia segun las
caracteristicas demograficas de la poblacion.
Estos datos son relevantes para entender
como las empresas pueden llegar a sus
publicos objetivos de manera efectiva a
través de los diferentes medios de
comunicacion disponibles en el pais.

Sierra Centro y Costa Oriente

Norte

Sierra Sur Sur

4,856,200 3,204,600 2,373,300 1,643,300
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89.3 85.6 94.7 88.3

88.0 83.8 77.6 86.8

63.8 64.7 49.2 27.5 39.6 65.0
87.6 811 63.8 60.0 71.8 72.0

Los valores mostrados estan expresados en porcentajes.
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Segun:

ALCANCE SEMANAL.:
LIMA METROPOLITANA

S;gst'llzn: D-E
Universos
Total Medios
TV Total
TV Abierta
TV Cable 63.8 74.5 66.8 51.0
Radio
Digital 92.3 97.8 94.6 84.7
Diarios 439 39.7 45.0 45.3

Grupo de Edades g =inid
Universos 106, 875,100 ,568, 4 1,987,100
Total Medios 100.0 I I 100.0
TV Total
TV Abierta 93.2 90.6 88.2 93.2 95.6 95.3
TV Cable
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Los valores mostrados estan expresados en porcentajes
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ATENCION A LA PUBLICIDAD:
LIMA METROPOLITANA

El comportamiento del consumidor en
cuanto a la atencion a la publicidad es uno
de los aspectos mas importantes a
considerar por parte de los anunciantes y
agencias de publicidad. En este sentido, el
estudio Overmedia permite conocer esta
variable, definiéndola como el porcentaje de
la audiencia que presta atencion a |la
publicidad en un medio. La informacion se
recoge en una escala que va desde el 1 hasta
el 5.

En términos generales, podemos observar
que la atencién a la publicidad es bastante
alta en Lima. La television, OHH/DOOH vy la
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radio; son los medios con mayor atencion los
tres con un promedio de 920%. Los diarios
impresos también poseen un significativo
nivel de atencion de 89%.

La atencién a la publicidad en el medio
digital, es ligeramente menor que en otros
medios tradicionales (82%) lo que sugiere
gue los anunciantes aun deben trabajar en
encontrar formas efectivas de capturar la
atencion del consumidor en este medio, el
cual ofrece una gran variedad de formatos
publicitarios que a su vez permiten explorar
nuevas formas de publicidad para capturar la
atencion del consumidor.
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Los valores mostrados estan expresados en porcentajes.
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ATENCION A LA PUBLICIDAD:
LIMA METROPOLITANA
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ATENCION A LA PUBLICIDAD:
LIMA METROPOLITANA

Segin NSE
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i“.nl (4) 18.3 15.7 18.4 20.3
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Los valores mostrados estan expresados en porcentajes.
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ALCANCE SEMANAL :
INTERIOR DEL PAIS

sﬁgs(én: Interior Urbano D-E
Universos 12,787,800 829,200 3,973,300 7,985,300

Total Medios 99.9 100.0 99.9 99.9

Radio

TV Total 89.4 94.4 94.7 86.2

TV Abierta 85.1 72.0 88.9 84.5

TV Cable 449 78.0 60.7 33.6

OHH/DOCH 66.4 81.2 75.4 60.3

Gmpgzg"‘é‘éa PRI Interior Urbano 116 17-25 51-99
Universos 12,787,800 1,516,900 2,284,300 3,322,900
Total Medios 99.9 100.0 99.5 100.0
Radio
TV Total 89.4 84.8 83.8 91.0 92.6 91.3
TV Abierta 85.1 81.9 80.7 87.3 87.9 85.2
TV Cable 449 42.0 39.3 477 47.2 457
OHH/DOOH 66.4 58.3 72.1 771 691 54.3

Los valores mostrados estan expresados en porcentajes.
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ATENCION A LA PUBLICIDAD :
INTERIOR DEL PAIS

El interior del Perd posee gran relevancia,
principalmente porque comprende
aproximadamente al 60% de la poblacion
urbana del pais. En esta zona, los resultados
muestran que la atencién a la publicidad
también alta. La radio es el

es

medio que recibe mayor atencién, con un
promedio de 92%, seguida de los diarios
impresos con 88%, el OOH/DOOH vy la
television, ambos con 87% y el medio digital
con 79%.
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Los valores mostrados estan expresados en porcentajes.

CP|.I

RESEARCH

MarketReport,

Abril 2023 N° 002



ATENCION A LA PUBLICIDAD :
INTERIOR DEL PAIS
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Los valores mostrados estan expresados en porcentajes.
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ATENCION A LA PUBLICIDAD :
INTERIOR DEL PAIS
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Los valores mostrados estan expresados en porcentajes.
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